
تولیدي بیزینس پلن شرکت  نمونه 

غذایی فعالیت: بسته بندي مواد  حوزه 

 
 

1. ایده و حوزه فعالیت
شرکت "پاك مهر"، یک شرکت تولیدي در حوزه بسته بندي انواع مواد غذایی خشک از جمله حبوبات، 
آجیل، برنج و ادویه جات است. هدف این شرکت، ایجاد تحول در کیفیت بسته بندي با استفاده از 
دستگاه هاي اتوماتیک و بسته بندي هاي بهداشتی و زیست تخریب پذیر است. این شرکت قصد دارد 

محصولات خود را در فروشگاه هاي زنجیره اي، سوپرمارکت هاي معتبر و پلتفرم هاي آنلاین عرضه کند.
 
 

2. تحلیل بازار هدف
بازار هدف:

خانوارهاي شهري در کلان شهرها (مشتریان نهایی)·
·B2B) فروشگاه هاي خرده فروشی و هایپرمارکت ها (مشتریان

نیاز بازار: 
نیاز روزافزون به بسته بندي هاي بهداشتی و استاندارد، افزایش گرایش به خرید اینترنتی و توجه به 

ظاهر بسته بندي باعث رشد سریع این بازار شده است.
تحلیل رقبا:

برندهاي بزرگ: چون زرین پاك، خوش خوراك·
فرصت متمایز شدن: استفاده از بسته بندي قابل بازیافت و طراحی گرافیکی خاص·

اندازه بازار (تخمینی): 
بیش از 2500 میلیارد تومان گردش مالی سالانه در بخش بسته بندي خشکبار و مواد غذایی در سطح 

کشور



 
 

3. ماموریت، چشم انداز و اهداف
ماموریت: 

ارائه مواد غذایی خشک در بسته بندي هاي با کیفیت، ایمن، زیبا و مطابق با استانداردهاي جهانی
چشم انداز: 

تبدیل شدن به یکی از 5 برند محبوب بسته بندي مواد غذایی در ایران تا پایان سال پنجم
اهداف کوتاه مدت:

راه اندازي خط تولید در 6 ماه نخست·
عقد قرارداد با 3 پخش کننده عمده در سال اول·

اهداف میان مدت:
افزایش تنوع محصولات به 12 نوع در سال دوم·
راه اندازي فروش اینترنتی اختصاصی·

اهداف بلندمدت:
ورود به بازار صادرات منطقه اي تا سال پنجم·

 
 

SWOT 4. تحلیل
نقاط قوت نقاط ضعف

دستگاه هاي تمام اتوماتیک برند ناآشنا
طراحی بسته بندي حرفه اي تجربه محدود در صادرات

فرصت ها تهدیدها
افزایش خرید آنلاین نوسان قیمت مواد اولیه

گرایش بازار به بسته بندي  سالم ورود برندهاي خارجی



 
 

5. معرفی محصولات و خدمات
محصولات اولیه:

بسته هاي 500 گرمی و 1 کیلویی برنج، عدس، نخود، لوبیا، بادام، پسته، فندق، زرشک، ·
زعفران و زردچوبه

بسته بندي شفاف، زیست تخریب پذیر، با طراحی مینیمال و لیبل هاي فارسی و انگلیسی·
خدمات جانبی:

طراحی اختصاصی بسته بندي براي سفارش هاي عمده·
·B2B مشاوره براي برندینگ محصولات

 
 

 .6برنامه بازاریابی و فروش
کانال هاي بازاریابی:

همکاري با فروشگاه هاي زنجیره اي مانند افق کوروش و دیجی کالا·
حضور در نمایشگاه هاي صنایع غذایی·
تبلیغات هدفمند در شبکه هاي اجتماعی و پلتفرم هاي محتوایی·

استراتژي قیمت گذاري: 
قیمت رقابتی با در نظر گرفتن کیفیت بسته بندي و طراحی

تیم فروش: 
2 نماینده فروش حضوري در تهران و 1 مسئول فروش آنلاین در سال اول

 
 

7. ساختار تیم اجرایی
سمت نام تخصص و سابقه

مدیرعامل محمد  مدیریت  MBA، 8سال تجربه صنعت غذا
مدیر تولید نسرین  مهندسی صنایع غذایی، تجربه کار در 



کارخانه بهپاك
مدیر بازاریابی فرزاد  کارشناسی تبلیغات و برندینگ، سابقه در 

صنایع غذایی گلها
مدیر مالی مریم  حسابدار رسمی، تجربه در راه اندازي 

استارتاپ ها

 
 

8. برنامه تولید و توزیع
فرآیند تولید: 

1. تأمین مواد اولیه از مراکز عمده فروشی 
2. غربالگري، پاك سازي و دسته بندي 

3. بسته بندي اتوماتیک 
4. کنترل کیفیت و انبارش 

5. توزیع به مراکز فروش
محل کارخانه: 

شهرك صنعتی شمس آباد، تهران
ظرفیت تولید: 

روزانه 2500 بسته در سال اول، قابل افزایش به 4500 در سال دوم
لجستیک: 

توزیع اولیه توسط ناوگان اجاره اي و همکاري با شرکت هاي پخش
 
 

9. پیش بینی مالی
آیتم مبلغ (تومان)

سرمایه اولیه (تجهیزات + راه اندازي) 3 میلیارد
درآمد پیش بینی شده در سال اول 5 میلیارد

هزینه هاي سال اول 4.1 میلیارد



سود خالص سال اول 900 میلیون
نقطه سر به سر در ماه نهم

 
 

10. برنامه رشد و توسعه
سال دوم:

افزایش تعداد محصولات از 10 به 15·
توسعه تیم فروش حضوري به 5 استان کشور·

سال سوم تا پنجم:
صادرات به کشورهاي همسایه·
راه اندازي خط تولید بسته بندي مایعات و کنسروها·
سرمایه گذاري در برندینگ بین المللی·

 
 

نکته پایانی
این نمونه بیزینس پلن براي آشنایی شما با ساختار و اجزاي اصلی یک طرح تجاري تولیدي تهیه 

شده است.
لطفاً از این نمونه به عنوان الگو استفاده کنید، نه بیزینس پلن اصلی.

براي تدوین بیزینس پلن اختصاصی و حرفه اي، متناسب با ویژگی هاي خاص کسب وکار شما، با ما در 
مارکتینگ سحاب تماس بگیرید. تیم ما آماده است تا طرح تجاري شما را به شکلی دقیق، اختصاصی 

و قابل ارائه به سرمایه گذار یا بانک، طراحی و اجرا کند.


