
نمونھ بیزینس پلن فست فود 
الگوي پایه براي راه اندازي یک فست فود محلی 

1. خلاصه اجرایی
این بیزینس پلن براي یک فست فود کوچک در منطقه پر رفت وآمد شهري طراحی شده که تمرکز آن بر 

ارائه همبرگرهاي گریل شده با مواد تازه و قیمت مناسب است. هدف از راه اندازي این کسب وکار، پاسخ به نیاز 
بازار براي غذاي سریع، با کیفیت و در عین حال مقرون به صرفه است.

اهداف:
جذب حداقل 50 مشتري در روز در سه ماه اول·
رسیدن به نقطه سربه سر در ماه چهارم·
توسعه شعبه دوم در سال دوم فعالیت·

ارزش پیشنهادي: 
ارائه همبرگرهایی با گوشت گریل شده واقعی، نان تازه، سس هاي خانگی و گزینه هاي گیاهی براي جذب 

مشتریان با سبک زندگی سالم.
 
 

2. تعریف ایده کسب وکار
ایده راه اندازي این فست فود بر پایه ارائه غذاهاي پرطرفدار با کیفیت بالا و زمان انتظار پایین شکل گرفته 

است. منو شامل برگر، ساندویچ، سیب زمینی و نوشیدنی هاي طبیعی است. تفاوت این فست فود در استفاده 
از مواد اولیه تازه، نداشتن مواد نگهدارنده، و تجربه مشتري محور است.

 
 

3. تحلیل بازار هدف
مخاطبان هدف:

دانشجویان و جوانان 18 تا 35 سال·
خانواده هاي ساکن محله·
کارمندان ادارات اطراف·

نیازها: غذاي سریع، سالم، خوشمزه و مقرون به صرفه
موقعیت مکانی: منطقه پر رفت وآمد نزدیک به ایستگاه مترو و خوابگاه دانشجویی



 
 

4. تحلیل رقبا
نام رقیب نوع غذا قیمت میانگین نقطه قوت نقطه ضعف

X فست فود پیتزا 85,000 تومان فضاي بزرگ تأخیر در آماده سازي

Y فست فود برگر 70,000 تومان تبلیغات گسترده استفاده از مواد 
نیمه آماده

مزیت رقابتی ما: 
کیفیت مواد اولیه، زمان آماده سازي کمتر از 7 دقیقه، تجربه مشتري دل پذیر، قیمت عادلانه

 
 

5. استراتژي بازاریابی
کانال هاي جذب مشتري:

صفحه اینستاگرام با محتواي ویدیویی واقعی از فرایند پخت·
همکاري با اینفلوئنسرهاي محلی·
بنر در خیابان و تبلیغات دهان به دهان·

پروموشن ها:
تخفیف 20٪ در هفته اول افتتاح·
قرعه کشی هفتگی براي یک وعده رایگان·
کارت وفاداري با هر 6 خرید، یک وعده رایگان·

 
 

6. برنامه عملیاتی
مکان: مغازه 40 متري با فضاي سرو در محل و ارسال بیرون بر 

پرسنل:
2 آشپز·
1 صندوق دار·
1 پیک موتوري ·

ساعات کاري: 12 ظهر تا 23 شب



تجهیزات اصلی: گریل صنعتی، دستگاه تهیه سیب زمینی، یخچال هاي صنعتی، صندوق فروشگاهی هوشمند
 
 

7. برنامه مالی
سرمایه اولیه: 350 میلیون تومان

رهن مغازه: 150 میلیون·
تجهیزات: 120 میلیون·
مواد اولیه و دکور: 80 میلیون·

پیش بینی فروش ماهانه:
ماه اول: 60 میلیون·
ماه سوم: 90 میلیون·
ماه ششم: 120 میلیون·

نقطه سربه سر: ماه چهارم 
حاشیه سود خالص هدف: 25٪ پس از ماه ششم

 
 

8. ساختار تیم
مدیر کسب وکار: نظارت بر همه فعالیت ها، جذب پرسنل، ارتباط با مشتریان·
آشپز ارشد: مدیریت کیفیت غذا و آموزش کارکنان·
پشتیبان مالی: بررسی درآمد و هزینه ها، مدیریت مالیات و حقوق·

 
 

SWOT 9. تحلیل
نقاط قوت:

موقعیت مکانی پر رفت وآمد·
تمرکز بر کیفیت و تجربه مشتري·

نقاط ضعف:
برند تازه تأسیس·
نداشتن سابقه در بازار رقابتی·

فرصت ها:



نبود فست فود تخصصی در نوع منو در منطقه·
رشد سریع صنعت فست فود در شهر·

تهدیدها:
تورم و افزایش قیمت مواد اولیه·
رقابت شدید در صنعت غذا·

 
 

10. جمع بندي
این بیزینس پلن، یک نمونه استاندارد براي شروع فست فود محلی است. اگرچه می توانید از آن به عنوان 

الگو استفاده کنید، اما براي داشتن یک مسیر دقیق، موفق و متناسب با شرایط واقعی بازار و اهداف شخصی 
شما، پیشنهاد می کنیم طراحی بیزینس پلن اختصاصی خود را به مشاوران ما در مارکتینگ سحاب بسپارید.

براي مشاوره تخصصی، با ما تماس بگیرید.


