
نمونھ بیزینس پلن شرکت استارتاپ
1. خلاصه اجرایی

شرکت «فین تک پلن» با هدف ساده سازي فرآیند پرداخت هاي گروهی در ایران تاسیس 
اپلیکیشنی کم هزینه و کاربرپسند، مشکل  ارائه  با  این استارتاپ قصد دارد  شده است. 
دانشجویان و گروه هاي کوچک را در پرداخت هزینه هاي مشترك حل کند. در فاز اول، 
تمرکز بر جذب 200 هزار دانشجوي دانشگاه هاي تهران است. اهداف کوتاه مدت شامل 

راه اندازي نسخه اولیه و جذب 10 هزار کاربر فعال در 6 ماه اول می باشد.
2. توصیف شرکت

«فین تک پلن» به صورت شرکت سهامی خاص در سال 1403 ثبت شده است. این 
شرکت بر پایه مدل کسب و کار ) SaaSنرم افزار به عنوان خدمت) فعالیت می کند و 
است. چشم انداز  پشتیبانی  و  بازاریابی  توسعه،  تیم  مدیرعامل،  ساختار سازمانی شامل 

شرکت تبدیل شدن به پلتفرم پیشرو پرداخت گروهی در ایران است.
3. تحلیل بازار

بازار هدف: دانشجویان 18 تا 25 سال در تهران که به دنبال راه حلی ساده براي 
پرداخت هاي مشترك هستند.

اندازه بازار: حدود 200 هزار دانشجو در تهران.
رقبا: اپلیکیشن هاي «آپ» و «بله» که قابلیت پرداخت گروهی محدود دارند.

SWOT تحلیل :
نقاط قوت: رابط کاربري ساده، کارمزد پایین

نقاط ضعف: نوپا بودن برند
فرصت ها: افزایش استقبال از پرداخت دیجیتال
تهدیدها: رقابت با اپ هاي بزرگ و شناخته شده

4. محصول یا خدمات
اپلیکیشنی با قابلیت پرداخت گروهی، کارمزد 2 درصدي، و طراحی بسیار ساده براي 
کاربر. این محصول در حال توسعه بوده و نسخه اولیه آن در سه ماه آینده عرضه خواهد 

شد.



5. ساختار تیم
مدیرعامل: اسماعیل سحاب (10 سال سابقه در دیجیتال مارکتینگ)·
توسعه دهنده نرم افزار: علی حسینی·
بازاریاب: زهرا محمدي·
مشاور حقوقی: دکتر رضا بابایی·

6. استراتژي بازاریابی و فروش
کانال هاي جذب مشتري: تبلیغات در شبکه هاي اجتماعی، همکاري با دانشگاه ها، ·

بازاریابی دهان به دهان
برنامه تبلیغات: کمپین اینستاگرامی با بودجه ماهانه 20 میلیون تومان، همکاري با ·

اینفلوئنسرهاي مرتبط
و · رقبا کمتر  به  نسبت  تراکنش که  هر  از  کارمزد  قیمت گذاري: ٪2  استراتژي 

مناسب توان مالی دانشجویان است
7. برنامه مالی

پیش بینی درآمد و هزینه:·
سال درآمد پیش بینی شده هزینه ها

1404 2 میلیارد تومان 1.2 میلیارد تومان

نقطه سر به سر: پیش بینی می شود در پایان سال اول به نقطه سر به سر برسد.·
نیاز سرمایه: 500 میلیون تومان براي توسعه محصول و بازاریابی در 6 ماه اول.·

8. برنامه توسعه و گسترش
فاز اول (3 ماه): توسعه و عرضه نسخه اولیه·
فاز دوم (6 ماه): جذب کاربران اولیه و بهبود محصول بر اساس بازخورد·
فاز سوم (12 ماه): توسعه ویژگی هاي جدید و ورود به بازارهاي شهري دیگر·

9. بررسی ریسک ها و برنامه جایگزین
ریسک ها:

نوسانات بازار و استقبال کم
رقابت با برندهاي بزرگ



مشکلات فنی در توسعه محصول
برنامه مدیریت ریسک: تست  MVPپیش از توسعه کامل، همکاري با مشاوران 

فنی و بازاریابی، تحلیل مستمر بازخورد کاربران
سناریوهاي جایگزین: در صورت عدم موفقیت در جذب دانشجویان، توسعه بازار به 

سمت گروه هاي دیگر مانند کارکنان شرکت ها و خانوارها
 

نکته مهم
این نمونه بیزینس پلن صرفاً به عنوان الگو ارائه شده است و نباید به عنوان بیزینس پلن 
اصلی شرکت شما استفاده شود. براي طراحی بیزینس پلن اختصاصی و متناسب با کسب 
و کارتان، می توانید با تیم ما در مارکتینگ سحاب تماس بگیرید. ما آماده ایم با بیش از 

10 سال سابقه مشاوره تخصصی و طراحی طرح کسب و کار، شما را همراهی کنیم.
 

ما این نمونه بیزینس پلن را با تکیه بر تجربیات عملی و با ساختاري استاندارد تهیه 
کرده ایم تا نه تنها اطلاعات کاربردي را منتقل کنیم، بلکه با ذکر نمونه ها، به شما کمک 

کنیم تا طرح اختصاصی بیزینس پلن شرکت استارتاپ خودتان را بنویسید.
 

اگر نیاز به طرح اختصاصی دارید و می خواهید در مسیر رشد کسب و کارتان به کمک 
حرفه اي و اصولی دست یابید، با ما در مارکتینگ سحاب تماس بگیرید.


